TEMA

L'ACCESSO ALLA CULTURA

L aspirazione a garantire 'accesso pitv ampio possibile alla cultura e ai

beni culturali &, da diversi decenni, uno dei temi p1'L‘1 dibattuti nell'ambiro
delle politiche culturali in numerosi paesi curope, Su questi argomenti si
registra la tendenza ad essere tutti d accordo: é importante salvaguardare
il patrimonio per poterlo valorizzare, é importante promuovere eventi
culturali, é un bene che la gente sia colta ed é un male che sia ignorante.
Tuttavia non cosi univoche sono le modalita con cui si cerca di attrarre
nuovi e pity numerosi pubblici per la cultura. Le modificazione intervenute

nel sistema di fruizione dei beni e delle attivita culturali necessitano di
continue nuove sintonizzazioni in grado di rispondere alle esigenze e ai
bisogni del pubb/jco, alle recenti aspettative e ai nuovi modi di porsi di

fronte a un opera o a una esperienza culturale. Ad esempio il fenomeno
delle grande mostre e del turismo di massa hanno aperto inediti scenari che
sembrano confermare ['intuizione di Nietzsche circa la nascita della «cul-
tura dal finestrino del treno» e pongono tutta una complessa serie di pro-
blemi sia in termini di sostenibilita, sia di ricadute sociali ed economiche.

A partire dalla fine degli anni Cinquanta, il principio della democra-
tizzazione della cultura ha cominciaro ad atfacciarsi timidamente nella
agende politiche di alcuni paesi (ad esempio Francia e Inghilterra) e di

istituzioni come il Consiglio d'Europa e si sono sviluppate strategie di

azione che, sulla scorta di specifici obiettivi, hanno inteso allargare la fascia
dei possibili pubblici della cultura.

Al fine di trovare legittimazione al sostegno pubblico progressivamente
anche le istituzioni pitr tetragone hanno affrontato la «sfida del pubblico»
secondo diverse prospettive. Da una parte la parola d'ordine sembra essere

quantita:direttori di musel, responsabili di teatri e amministratori pubblici

sono pronti a snocciolare continuamente «dati sulle presenze», spesso senza
interrogarsi sulle dinamiche che governano i processi dei consumi culturale.
Dall'alera si registra una maggiore attenzione a indagare €, di conseguenza,
a promuovere azion! incentrate sulla «domanda» e, in pezrueo/are, sugli
strumenti da adottare per favorire ['accesso alle diverse categorie di pubbli-
co. Questa situazione d altro canto é il risultato della confusione ingenerata
da politiche culturali i cui obiettivi oscillano tra la ricerca di un mero
aumento quantitativo dei consumi e dei fruitori e il tentativo di modificare
la struttura sociale dei pubblici interessati ai fenomeni culturall.
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Inoltre, lo stesso termine «accesso» puo essere inteso in una duplice
accezione: quella pit pretctamente materiale, legata ad un'equa distribu-
zione delle istituzioni culturali sul territorio e alle modalita volte a
favorire ['accessibilita fisica ed economica per tutti; e quella pity ambi-
ziosa, di tipo sociale, che agisce sulle condizioni che creano il desiderio
di cultura e sulle cause della sua iniqua distribuzione.

SI tratta di questioni complesse che sono al centro di una riflessione
che riguarda le diverse forme in cui si articola la domanda di cultura e
le modalita con cui politiche non strettamente settoriali possono ri-
spondere alle esigenze di una societa in continuo mutamento.

1l problema di fondo resta comprendere quali possano essere le mo-
dalita con cui riuscire a suscitare interesse e affezione da parte del pub-
blico nei confronti delle istituzioni culturali e delle attivita che propon-
gono. In questo contesto, si muove questo numero della rivista che —
in una prospettiva molteplice e per il tramite di un continuo passaggio
tra teoria e esperienze pratiche — si propone di analizzare processi che
tengano conto dell'elevato grado di differenziazione geo-politica, di-
mensionale e tipologica che caratterizza il settore culturale.

La rinnovata attenzione nei confronti del pubblico comporta una
nuova capacita di riflettere sulle modalita e gli andamenti dei consumi
culturali. L 'aumento dei visitatori/spettatori ha determinato la riformu-
lazione delle modalita dell'offerta, ma allo stesso tempo ne ha messo in
luce i problemi di sostenibilita, di sperequazione territoriale e in alcuni
casi di identita e ruolo delle istituzioni culturali.

Allo stesso tempo una serie di «felici» esperienze rivelano la possibi-
lita di intervenire con strumenti innovativi per favorire la crescita della
domanda culturale secondo logiche che privilegiano /'investimento sul
«nuovo pubblico» inteso nel senso pity ampio del termine. D ‘altro can-
to, la crescita sostanziale, in particolare nei grandi centri, di nuovi luoghi
e nuove forme di offerta culturale dimostra come si siano modificati i
pubblici della cultura, e come sempre pitr I'integrazione delle politiche
possa giocare un ruolo determinante nell abbattere le barriere marteriali
e immateriali che limitano l'accesso alla fruizione delle diverse forme di
espressione artistica.
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